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AQUA TERRA EN COLOR TURQUESA

Este nuevo Seamaster Aqua Terra combina un estilo OMEGA
clasico con un intenso color turquesa. Cada esfera lacada es aun
mas cautivadora gracias a su sutil degradado negro, mientras que
las agujas e indices grises crean un contraste diferenciador. Ponga
una nota de originalidad al elegir su proximo reloj con este modelo

de 41 mm creado para destacar.
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Reflexionar sobre la importancia del agua

' inevitablemente nos sumerge en laidea de esta
como la gran fuente de la viday de la creacién: de
ellanace todo y ella todo lo hace posible. El agua es
el principio fundamental, unificador y original; el
arquetipo del origeny de la Tierra, un simbolo de

-) pureza, transformacion y continuidad. :Cémo no
rendirse a este méagico fenémeno en forma de
liquido que desciende de las nubes en forma de
lluvia, crea arroyos, lagos ymares, y es el
componente principal de toda materia viva?

;Como evitar dedicar estas paginas ala filosofTa
marcada por la adaptacion al cambio, ala
|]["‘“l'.‘ii(]il(l (E(' Elp]'(‘“(lf'l' d “ili[' |}H ra ser I'};l rie 1]("
nuestra propia evolucién? :Cémo no claudicar a
Bruce Lee, o al mismisimo Confucio y su célebre
«los sabios son activos, los sabios son alegres...,
los sabios aman el agua»?

No hay nada mas BAZAAR.., nimas refrescante
ni mas apetecible, larga vida, my friend!
Bienvenida a la revista.
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e
( Folografia de Xavi Gordo

Fstilismo de Cristina Terron
(& Pelugueria y maquillaje de Vicky Marcos.

Total look de GIORCGIO ARM AN Top de pedreria de SPORTVAN sobre bodi
de punto de AMERICAN VINTAGE.

ELSA PATAKY protagoniza su primera portada de HArpER'S BAZAAR Espaiia en un

niimero que, como su vida, se rinde a la belleza, el compromiso, la fuerza yel poder
del AGUA. Y lo hace interpretando un perfecto ejercicio creativo, comprometido y
cargado de autenticidad, en torno a la forma del origen de la vida envuelta en olas
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Vestido de algodin plisado con estampado En laportada de .mx.f';'i[;!r_mw, Elsa posa
lie-dve de INVEA LINARES. con corse de secla de IUGLER.

imaginarias y abrazada a la esperanza de un estilo de vida que nos permita disfrutar

del futuro con respeto. Toda una declaracién de intenciones de esta actriz convertida

en icono internacional que trasciende generaciones, y que vive rodeada de un MAR
que lainspiray con el que celebra su ansiada vuelta a la ficcion espanola.
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A8 ELMITO AZUL

De la indumentaria de trabajo al
armario de Marthn Monroe, e
pantalényaquero es un icono dela
moda como POcos. Sin embargo, su
responsabilidad medioambiental no
esta alaaltura, l:‘\)uﬁ hacer ahora?

56 BAJOELMAR

Como st de lesoros marinos se lralara,
[os aceesortos de nuevatemporada

S SUMETEen ||.'|jn ol oedano para

celebrar elarranque delverano.
L na seleeeion Bazaoa de lo mas
spiradora; iHrfrc"sr;llv!
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La nueva coleccion de maquillaje
estival Les Beiges de Chanel
consigue una piel preciosay radiante,
L na propucsta :lIt‘Hl'mI'.‘il. magnélica
v iy favorecedora que elevard tu
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106 curro AL CUERPO

Dispositivos revolucionarios,

tratamientos corporales ala altima,
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270 YEARS
OF DOING BETTER
IF POSSIBLE

ANNIVERSARY

VACHERON CONSTANTIN CELEBRA 270 ANOS DEDICADOS A LA BUSQUEDA DE
LA EXCELENCIA.

X
VACHERON CONSTANTIN

GENEVE

BOUTIQUE MADRID | CALLE SERRANO 68

VACHERON=-CONSTANTIN.COM
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122 prosa ELsAa 164 BAJO ELVOLCAN

Sirena de tierea lirme, Elsa Pataky, Flagua que rodea laisla de

actriz, madre, esposay Ill|hl|.|(|llld Il Hherro re ﬂl'|.| ensu fondo negro
debienestarvueh e alas paginas dearenavoledanica, las propuestas
de Thireer’s Bazar para surlear debano para el nuevoxerano. Una
unanuesa olavolver ala lieeion historia de amor por la naturaleza
t‘.\lli\ﬁl)';l por todo lo alto, v deabsoluta desconexion.,

148 UN CLARO OBJETIVO 178 1A GRAN EVASION

Hav imagenes evocadorasy Viajamos alaidilicaisla de Virgen
luego estin las Inlnnl.limel- Slim Gorda, enlas Islas Virgenes
\arons. LII_]lIIlI(I.Ii'lll|llll(l.\llllllll(l Britdanicas. Un paraiso de arenas
asuinconfundible legado donde el doradasy .1!m.1~.|n|||,u|lt-~.1'n|'|||i||'
:\;_’;ll:]l‘l‘ilt‘ﬁl'l'llill'itl.\ simbolo deun SO OSC tm||( uno de los hoteles con
eslilo devida idealizado. mas historia del Caribe,
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EDITO

INVACULADAJINMENEZ

Directora de 1 fu.r}um",\' Dazaar

Simbolo de vida, de justicia, de equilibrio. En
cada gota habita una parte de la memoria anti-
gua: el mar primitivo donde surgieron las pri-
meras células, la lluvia que humedecio la semilla
del primer bosque, el rio que surco valles y rutas
para las civilizaciones. La vida no solo aparecio
en el agua sino que se formo a partir de ella, se
sostuvo gracias a su flujo.

Pero mis alld de su origen biologico, lo que
me apasiona es su poder como fuente de creacion.
Donde hay agua, hay imaginacion: en el sonido
de la lluvia, en el rumor de un manantial, en la
vastedad del océano, cada ola, cada sirena, cada
escama ha hipnotizado a los pensadores desde la
Antigiiedad y encontramos el impulso para crear,
para pensar, para sonar... Si una persona cami-
nara por los pasillos de los diferentes museos que
existen en el mundo, seria posible encontrar al
menos una obra de arte que plasme un paisaje, y
en ese panorama tal vez se encuentre un rio, un
estanque, un lago, un arroyo, las costas, o el mar.
El agua es simplemente inspiracion: de Botticelli
a Magritte, de Dali a Monet o Joaquin Sorolla y
esa poética tan personal y tan mediterrinea alre-
dedor del mar puesta al servicio de su 1deario
plastico, y de la belleza universal.

HARPER'S BAZAAR | Junio 2025

Y por si toda esa grandeza fuera poca, ademas,
aseguran que el agua es equilibrio. Que une los
extremos, que limpia y destruye, calma y des-
borda, da y arrebata. Es un recordatorio cons-
tante de que la vida es un delicado movimiento
entre fuerzas opuestas. Cuando el agua falta o se
desborda, el desorden se instala, y donde fluye
en armonia, todo florece.

Asi que proteger el agua es proteger el equili-
brio del mundo y de nosotros mismos. Es reco-
nocer que sin ella, no hay vida, no hay arte, no
hay humanidad. Es entender que, mas que un
recurso, t‘l :lgua €s§ una prest‘ncia Vi\"ﬂ qlle nos
atraviesa y nos une a todo lo demis, un tejido
imprescindible, pero casi invisible, que sostiene
la vida, la historia, la cultura, la esperanza.

Estas piginas que tienes entre tus manos pro-
claman no sélo la belleza, la frescura y la necesi-
dad, sino la defensa de esta joya de la naturaleza
como un acto de amor por la vida, un deber
moral para la humanidad.

Espero que te dejes fluir por este necesario
homenaje al origen y a su frescura para hacernos
pensar y disfrutar. Ya sabes, jesto es HARPER'S
Bazaar!

Feliz lectura.
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NO PUEDES EXPLICARLO.
SOLO SENTIRLO.

No se puede explicar lo que se siente al volante del Mercedes-AMG GT 63 4MATIC+.

Equipado con un motor V8 biturbo de 4.0 litros de potencia y la mas alta tecnologia,
la conduccion de este coupé superdeportivo es pura adrenalina.

Mercedes-AMG GT 63 4MATIC+ Coupé | Consumo de energia combinado: 14,0-14,7 1/100 km | Emisiones de CO, combinadas: 319 g/km.
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,
[. VLADIMIR MARTI Argentino de
nacimiento, crecié en Suiza y estudio en el Brooks
Institute of Photography de Santa Barbara, Cali-
fornia. Primero viajo por todo el mundo como
reportero, pero después su pasion por la luz y las
imagenes creativas lo llevo a la fotografia de moda y
belleza, trabajando para las mejores cabeceras inter-
ll.’lCiOl‘]ﬂJt‘S. H()Y, Créa un mar Lll'bﬂ]l(} V SGI‘i.’ldO para
llevar a nuestra portada a la actriz Elsa Pataky.

2. VICKY MARCOS Por los pinceles de
esta madrilena han pasado los rostros mids conocidos
del planeta: desde Penélope Cruz a Irina Shayk,
Karmen Pedaru, Sara Carbonero o Bar Refaeli. Su
vision fresca, natural y cargada de autenticidad ha
encajado a la perfeccion en el mood de portada con
una Elsa mis impresionante que nunca.

3. CRISTIV“& TERRON La moda siempre

ha sido la pasion de esta estilista madrilena, aunque
por un tiempo se alejase de su sueno estudiando
Administracion y Direccion de Empresas. Tras for-
marse en un curso de moda en el [ED, empez6 a tra-
bajar como asistente de otros nombres consolidados,
y no paro hasta convertirse en una de las firmas habi-
tuales del sector. Asidua a nuestras paginas, este mes
convierte a Elsa en una auténticaVenus de Botticelli.

FOTOS: DR






N

NO SOLO ESTAMOS HECHOS DE AGUA FISICAMENTE,
TAMBIEN A NIVEL ESPIRITUAL Y CULTURAL.
CIENCIA, ARTE Y FILOSOFIA BEBEN DE ELLA PARA
CONTAR LO QUE SOMOS, LO QUE FUIMOS Y LO QUE
AUN PODEMOS SER, GUIADOS POR SU CAPACIDAD
DE TRANSFORMACION Y SU VINCULO UNICO

CON ELALMA HUMANA. Por Carlos Megia
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P "ELAGUA ES ELARCHIVO

LIQUIDO DE LA
HISTORIA.

GUARDA HUELLAS INVISIBLES,
ARRASTRA RESTOS, CONECTA GEOGRAFIAS Y

GENERACIONES®

QUIENES TIENEN hijos pequenos —o ain recuerdan,

aunque sea vagamente, lo que era serlo— sabrin que pocas
cosas son mas irresistibles para ellos que la inapelable llamada
del agua. No solo las largas jornadas de playa se antojan una
promesa eterna de libertad y éxtasis, tampoco hay dia de
lluvia en el que un charco no les invite a paliar cualquier
horizonte nublado dando un brinco. Sacarlos de la banera es
una empresa casi heroica, como intentar convencerlos de que
volcar el agua sobre la mesa no forma parte, desde luego, del
manual del buen comensal. Esa atracciéon que sienten los mas
pequenos es un vinculo tan natural y poderoso como el que
une los dtomos de hidrogeno y oxigeno. Ellos saben bien que
el agua nos conecta con nuestros origenes: antes de ser piel,
fuimos agua, y en el acuoso vientre materno encontramos
nuestro primer hogar.

La fascinacién humana por el liquido de las tres ‘ies
—incoloro, inodoro e insipido— va mas alla del pueril deseo
de dejarse fluir.Y tampoco se limita al hecho de que sea
imprescindible para la vida: estamos hechos de agua a nivel
corporeo, pero también espiritual. Los psicologos hablan
del efecto blue mind para definir como estar cerca del agua
reduce el estrés y, quien mas quien menos, ha experimentado
en sus propias carnes la paz que deja en la dermis —y en el
alma— un bano relajante aderezado con espuma, el primer
chapuzoén del verano o una lagrima resbalando por la meji-
lla. Ampliamente estudiada por la ciencia como origen de
la vida o por las religiones como simbolo de purificacion,
también ha sido y es inspiracion para el arte, la literatura,
la masica o la moda. «El agua es el mayor desafio para un
pintor. No tiene forma, no tiene color, pero puede reflejarlo
todo», aseguré David Hockney.

¥
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FEsther Pizarro

Siendo un gran reto pictorico, el agua protagoniza la obra
de maltples artistas. La vision impresionista de Monet y sus
nentifares; la metaforica de Hokusai y su Gran Ola; la sagrada
de O'Keefle; la performativa de Abramovid, o la hedonista
del propio Hockney son solo algunos de los ¢jemplos de sus
infinitas representaciones. Sin olvidar, por supuesto, los patrios:
de las brillantes playas mediterraneas de Joaquin Sorolla a los
charcos de un Madrid empapado de Antonio Lopez pasando
por los vergeles de Santiago Rusinol. «El agua es el archivo
liquido de la historia: guarda huellas invisibles, arrastra restos,
conecta geografias y generaciones. También es simbolo de
vulnerabilidad y de resistencia; un espacio de transformacion
constante, pero también de poder, responde la artista Esther
Pizarro al ser preguntada por el papel protagonista que ejerce
el agua en muchas de sus instalaciones. Precisamente su interés
por este elemento surgié siendo nina. «Me impacto su capa-
cidad de transformarse —en lluvia, en vapor, en corriente, en
espejo— y su manera de contar historias sin palabras».

En lenguaje la han transformado todos aquellos poetas, dra-
maturgos y literatos que, convirtiéndola en simbolo de vida,
muerte, amor, pureza, cambio o deseo, han hecho de ella una
de las metiforas mas potentes de la historia de la literatura.
En las novelas de Virginia Woolf, el mar es recuerdo, y en las
de Garcia Marquez, la lluvia tiene nombre y propésito. En los
poemas de Garcia Lorca, es deseo y muerte, y en los de Neruda,
cuerpo e historia. La escritora y pintora Paula Bonet confiesa
a esta publicacién que, como material artistico y simbélico, es
inagotable: «Mientras escribia La sed (2014) quise hacer evi-
dente la necesidad de todo autor que precisa saciar su conoci-
miento, que formula preguntas, que nunca tiene bastante con

lo que se va revelando durante el proceso creativo, que siempre »
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A VECES TRANQUILA,

AVECES EN
TORMENTA,

SIEMPRE TIENE UNA

FORMA DE CONECTAR

CON ELALMA”

quiere mas». Emily Dickinson lo dijo asi: « Water is taught by
thirst» (El agua se aprende por la sed), sintetizando asi parte de
su misterio: solo cuando sentimos su ausencia comprendemos
su verdadero valor. Un axioma que se antoja mas necesario que
nunca en tiempos de emergencia climatica.

Este es un problema urgente en industrias como la de la
moda, en la que preocupa el excesivo uso de agua para fabricar
un solo par de pantalones vaqueros, la cantidad que se emplea
en el cultivo de algodon o aquella que corre tenida de colores
chillones por culpa de los colorantes textiles. Pero en ella, el
agua también es sinénimo de belleza. Su color y movimiento
inspiran paletas cromaticas v la eleccion de tejidos e incluso es
punto de partida de las creaciones de disefnadores como Iris van
Herpen, una de las mentes mas originales del panorama actual
y que ha explorado mediante sus disefios el agua en todos sus
estados. También Alexander McQueen (imaginando un mundo
posapocaliptico dominado por el mar en su coleccion Plato’s
Atlantis), Hussein Chalayan (disolviendo en agua sus prendas
en pleno desfile) o Stella McCartney (explorando la necesi-
dad de proteger los océanos) son otros de los grandes nombres
que la han tenido y tienen muy presente en sus colecciones.
;La (lama? La disenadora griega Di Petsa, que revoluciona las
alfombras rojas con unos vestidos de efecto mojado capaces de
aunar en una sola prenda sorpresa estética y lectura filosofica.

Sobre este ultimo sentido, Ana Minecan, doctora en Filo-
sofia por la Universidad Complutense de Madrid, aporta su
vision a Hareer's Bazaar: «El agua sigue siendo empleada hoy
en dia como metafora para expresar el papel de la filosofia en
la sociedad. Se recurre a ella para representar su flexibilidad,
su pertinaz capacidad de avanzar a través de las mas pequenas
grietas y dificultades, asi como su silencioso poder de transfor-
maciony. Desde Tales de Mileto, filosofo de la Antigiiedad que
concedi6 al agua un lugar central en su modelo de explicacion
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Miles Davis

de la realidad, a la teoria de los cuatro elementos de Empédocles
de Agrigento pasando por las investigaciones de Anaximandro o
Hipdcrates, el agua ha sido y es central para entender la vida y
su sentido. «Puede convertirse en vapor cuando se calienta, soli-
dificarse en forma de hielo, permanecer liquida y fluir. Parece
estar, por tanto, implicada en todos los cambios observables,
tanto de lo animado como de lo inanimado. Dondequiera que
se mire, en todo proceso, hay agua presenter, apunta la divulga-
dora conocida como @anaminecan enYouTube.

Dicen que el sonido del agua es el origen de toda musica.
A pesar de su invisibilidad, se torna sonora mas alli del rugir de
los rios y los mares en las letras de las canciones de artistas tan
dispares como Adele, Springsteen, Bjork, Serrat y hasta Cama-
ron. Miles Davis decia que el agua, como la musica, «a veces
tranquila, a veces en tormenta, siempre tiene una forma de
conectar con el alma» y Bowie le atribuia la inspiracién de
su devocion por las identidades fluidas y mutables. También
abandona su transparencia y adquiere su version mas saturada
en los fotogramas de peliculas como El rio, de Renoir, erigida
en simbolo de cambio y crecimiento, o como la compariera fiel
que guia, purifica y da sentido al viaje de los héroes animados
de Hayao Miyazaki y el Studio Ghibli. La particula que nos
sostiene permanece omnipresente en nuestros dias en maltiples
facetas, formas y escenarios. Este verano, cuando el cansancio
empiece a disolverse caminando junto al mar, miren mas alla
de los castillos de arena. Muchos ninos, que a menudo entien-
den lo esencial mejor que los adultos, tienen por costumbre
encapsular en botellas un poco de agua salada y unas conchas
firmes y frigiles al mismo tiempo. Pequenos cofres del tesoro
que miraran con ojos anhelantes el resto del ano para recor-
darse que es posible ser ligero y fuerte al mismo tiempo. Que
se puede cambiar de forma sin perder el fondo.Y que podemos
encontrar nuestro cauce.Y seguirlo. B
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No hay mar que por bien no venga... tampoco

en lamoda. El océano, el agua, sus criaturas, sus
colores y su ligereza llevan décadas inspirando ala
industria, dando vida a disenos para el recuerdo.

De izda. a dcha., Jerry Hall en
el desfile de Thierry Mugler
1996; las sirenas de Jean Paul
Gaultier 2008; Versace P/V
2021; Alexander McQueen P/V
2012, y Valentino P/V 2015.




EN EL UE, tristemente, fue el Gltimo des-

file del desaparecido Alexander McQueen, en
octubre de 2009, el disenador britinico, irre-
verente y creativo sin limites, construyo una
coleccion inspirada en la sociedad sumergida
de Adantida que imaginé Platon. La natura-
leza siempre habia sido una fuente de refe-
rencias para €l,y el agua y las criaturas que
ahi habitaban fueron las protagonistas de la
ql_l('_' PDI' muchos motivos ﬁ.](‘.‘ una pi’t‘St‘Iltﬂ—
c16n historica. De alguna manera, posible-
mente, quiso hablar de calentamiento global,
pues este querido enfant terrible de la industria
nunca daba puntada sin hilo, literal y figu-
radamente. A través de estampados tecno-
logicos y enrevesadas siluetas que evocaban
medusas y otros posibles animales marinos,
imagino a una humanidad evolucionada para
sobrevivir bajo el agua. A las modelos Raquel
Zimmermann o Kasia Struss solo les falta-
ban las branquias. McQueen supo hacernos
viajar a mundos que jamas pensamos visitar
a través de historias que nadie pensé que la
moda pudiera contar.Y el mar tuvo un papel
fundamental en su mision.

Por su color, por su fuerza, por su inmen-
sidad o por los misterios que esconde, o
quiza, simplemente, porque resulta inevitable
referenciarlo al acercarse el verano, la indus-
tria de la moda lleva afios encontrando en el
gran azul una mina creativa. Gianni Versace
era un nino cuando se topd por primera
vez con uno de los simbolos de la mitolo-
gia griega en su Reggio Calabria natal, la
medusa. Cautivado por el magnetismo de
su mito, ese que decia que esta criatura con
cabellera de serpientes castigada por Atenea
petrificaba a todo aquel que la miraba, deci-
dio utilizarla como el inconfundible simbolo
de su marca,Versace.

Esta elecciéon hablaba de sus raices al
sur de Italia y de su obsesion con la histo-
ria antigua, pero también del impacto que
causarian sus disefios durante sus anos dora-
dos, en los 80 y 90. «La medusa ha llegado a

representar la autoridad sin complejos y el
empoderamiento femenino, un simbolo ico-
nico de la poderosa mujer Versacer, comentd
hace unos afios Donatella Versace. Estrellas
de mar, conchas y corales bailan en uno de

Mugler P/V 1998; The Sea Maidens
de Evelyn De Morgan; Alexander
McQueen P/V 2010; Iris van Herpen

Alta Costura P/V 2020; Valentino P/V
2015; Christian Louboutin P/V 2025,

y Kendall Jenner con vestido de Jean

Paul Gaultier vintage en 2023.
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&a abajo, de izda. a dcha., Zimmermann P/V 2025; portada de
Bazasar Espana Julio/Agosto 2010; Roberto Cavalli B/V 2025;
Iris van Herpen Alta Costura 2023; Anok Yai en la Gala MET de 2023;

portada de Hareer's Bazaar Espana Junio 2023; Jean Paul Gaultier
Alta Costura P/V 2008; Gigi Hadid en el desfile de Altuzarra O/ 2022,
Simone Rocha P/V 2027; Irina Shayk en el desfile de Versace P/V 2021,
y Daria Werbowy en la campafia de joyeria de Gucci de 2024,

FOTOS: GETTY IMAGES ¥ DR



los est:{mpados iconicos de la casa, el Trésor
de la Mer, que debutd en una de sus mis
célebres colecciones, la del verano de 1992,
homenajeada afos mis tarde, en el verano de
2021, por Donatella.

El mar, en la moda, también ha tenido el
papel de conciencia. Esta es la segunda indus-
tria mas contaminante del planeta y el gigante
liquido ha tenido que pagar muchas de sus
facturas por el consumo masivo de agua en
sus procesos o la contaminacién de rios por
sus quimicos. Gracias a la accion de agentes
de cambio como las disenadoras Vivienne
Westwood o Stella McCartney, este problema
ha terminado encontrando en la propia moda
un altavoz, y una motivacioén, para tratar de
hacernos mejores.

«El agua es el tranquilizante de Dios», dijo
Diana Vreeland. La legendaria editora de
moda de HARPER'S BAZAAR tenia un comenta-
rio ingenioso para cualquiera de sus impulsos

creativos, y con el agua supo ver su lado mis
poético: su ligereza y su poder calmante. El
que representan la organza o el tl, o el que
dibujaron Maria Grazia Chiuri v Pierpaolo
Piccioli cuando trabajaban enValentino. Gior-
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gio Armani encontrd uno de sus grandes teso-
ros en el océano fascinado por sus maravillas,
traducidas en abalorios bordados en sus vesti-
dos mas elaborados: «Siempre me ha apasio-
nado el mar. Navegando es como descubres su
verdadera magia», afirmé en 2022; Gabrielle
Chanel lo homenajed a través de las perlas y
de la ropa que diseno para la evasion inspirada
en sus escapadas a Biarritz; Jean Paul Gaultier
hizo lo propio entre rayas marineras y sirenas
oniricas; Iris van Herpen lo ha evocado incan-
sablemente a través de ese equilibrio entre lo
escultural y lo liviano de sus disenos, y len-
tejuelas, metalizados, tornasolados y todas las
sombras del azul han representado incontables
VECCs Cl podt‘r dt‘l agll‘:l, ].:l il'.ll']'ltl']sidﬂd dcl mar
y el misterio de sus criaturas.

Esta temporada, el oro liquido ha sido
protagonista en la piscina parisina de Chris-
tian Louboutin, donde nadadoras presen-
taron las novedades de calzado en el agua.
También en Roberto Cavalli, con estam-
pados que emulaban las olas del mar, o en
Zimmermann, con vestidos que, al moverse,
parecian medusas. Un idilio, el de la moda
y el agua, el de los disenadores y el mar, que
promete continuar mas alla del horizonte
Viento en popa, a toda vela... B

De arriba abajo, de izda. a dcha.,, el desfile
de Chanel P/V 2019; los pendientes de
Zimmermann P/V 2025; un look de Thierry
Mugler de 1998; Elie Saab P/V 2012;
Gabriela Hearst P/V 2025; Karmen Pedaru
por Xavi Gordo para Hareer's Bazasan
Espafia, y Jacquemus O/ 2024;
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Es hora de lanzarnos al agua... al menos, metaféricamente. Océanos, estanques
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haber una combinacién mds inspiradora?
.o sabe bien la Fundacid Numa de
Menorea, un espacio rehabilitado -)

con mucha sensibilidad (v unas vistas

increibles) para il“)(‘l'g;ll-' la creacion
contemporinea que apoya nuevas ideas

v permite el crecimiento. La muestra
dedicada al artista japonés Hiroshi
Kitamura da buena prueba de ello.

HIROSHI KITAMURA. Fundacié Numa, Ciutadella (Menorea).
Hasta el 31 de octubre.

FOTOS: RADIANT BOND, DE ALVARO HERREROD (MEKAN), CORTESIA DE UNDERWATER PHOTOGRAPHER OF
THE YEAR, E HIROSHI KITAMURA FOTO: MARTA LOPEZ RAURELL, CORTESIA DE LA FUNDACHD NUMA,

0OS AMANTES de la ¥. L' BE
fotografia submarina
esperan cada afo la
decision del Underwa-
ter Photographer of
the Year, concurso que
premia a artistas que, con su
camara, capturan instantes
Unicos bajo mares, rios, lagos y
) piscinas. Este afo, ha logrado
el galardon absoluto Alvaro
Herrera, fotografo espanol
que ha inmortalizado el tierno
momento en el que una ballena
conduce a su cria a la superficie
) para ensefarle a respirar. La
imagen también busca alertar
sobre la fragilidad de la vida
en nuestros océanos.

underwaterphotographeroftheyear.com

)
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TESORO MARINO

Anémonas, erizos, flores...
Elementos naturales que, en
manos de Raluca Buzura, se

convierten en joyas unicas.

A esta artista rumana afinca-
da en Espana le gusta
definirlas como «instalaciones
de arte para vestir». Diserio,
ceramica y esculltura en una
misma creacion.

N

\ P
l!_! . i

ralucabuzura.blogspot.com

1927, EDWARD WESTON, CORTESIA DEL CENTRO DE FOTOGRAF|A KBR BARCELONA,

TEXTOS: ROSA ALVARES. FOTOS: BROCHE MnEmiavk, LB Ravuli BUZufm DR, ¢ Towd S8l s

BAJO EL FOCO

El trabajo fotogrifico de Edward Weston se
caracterizé por el uso de la cimara de gran
formato, imigenes en blanco y negro que
buscaban el detalle y un estilo modernista
alejado de las vanguardias de principios del
siglo XX Instantineas para comprender el
American way of life en los Estados Unidos de
entreguerras y que veremos en la exposicién
que le dedica el Centro de Fotografia KBr
Barcelona. Una ocasion ideal para conocer a
Weston o admirarlo, si ya lo has descubierto.

EDWARD WESTON. Certro de Fotografia KBr,
Barcelona, Del 12 de junio al 31 de agosto.
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Vestido de seda con
mirifiague y culofte, ambos
de LOEWE (c.p.v.).



COMO VELAS AL VIENTO,
LAS PRENDAS DE ESTA
TEMPORADA SE RINDEN
ALMOVIMIENTO Y LA
LIGEREZA. EL VERANO LAS
ARRASTRA CON LA MISMA
SUAVIDAD CON QUE EL
MAR SE PLIEGA AL AIRE.

Fotograf ia cle/lgatq Pospi eszv}fnska

Estilismo de Charlie Harrington
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Top de punto de algoddn (645 €), falda de organza (3.900 €) y botines
de piel trenzada (1.300 €), todo de GIORGIO ARMANI.

42 HARPER'S BAZAAR | Junio 2025



Top de tejido técnico (1.500 €), falda de tul con flecos
de cuentas (c.pv.), botas de tejido elastico (c.pv.) vy
brazaletes de metal (c.p.v.), todo de DIOR.



Top de seda drapeada de
MCQUEEN (2.900 €).

2 1
¥
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Vestido de satén de PRADA.

(c.pv.) y bailarinas de rejilla de

DEAR FRANCES (410 €).
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Vestido de tafeta de ROKSANDA (c.pwv.) v bailarinas de piel de DEAR FRANCES (495 €).

4G TTARPER'S BAZAAR | Junio 2025



Vestido de organza (1.590 €) y culotte (c.pv.),
ambos de SIMONE ROCHA
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ES DIFICIL ENCO 4 I RAB,un equivalente uniforme todoterreno para el dia a dia, aunque en ese

al pantalon vaquero entre las prendas de nuestro arma-  gesto cotidiano que supone vestirnos hayamos olvidado
rio, porque no hay otra que alcance ese estatus de icono  que el vaquero era originalmente una prenda destinada
cultural que tienen los mundialmente conocidos como  tnicamente al trabajo. Quizas lo mas llamativo de ese
Jjeans.Vestimenta internacional donde las haya, democri-  pantalon denim original, creado a mediados del siglo
tica por excelencia, el denim es punto comun del obrero  XIX por un inmigrante alemin en Estados Unidos, Levi
y el pijo. Muchos son los que hoy ven en esta pieza el Strauss, es que no era azul, sino marrén. Strauss utilizo »
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Yves Saint Laurent
dijo que le gustaria
haber creado él el
pantalén vaquero.
Junto a estas lineas,
de arriba abajo,

de izda. a dcha.,
Jjeans con diferentes
lavados, mujeres
vistiendo vagueros
en los afios 50, Jane
Birkin y Pamela
Anderson.

HARPER'S BAZAAR

Junio 2025

las rigidas lonas que vendia para hacer toldos para las
carretas para hacer un pantalén resistente, hasta la cin-
tura y con una multiplicidad de bolsillos para obtener
la maxima utilidad. Aquella version primitiva, que se
ataba con tirantes y no llevaba hebillas, fue un éxito
entre mineros y granjeros, y fue perfeccionandose con
la introduccion de remaches de cobre en las esquinas de
los bolsillos —;para guardar las pepitas de oro sin riesgo
de perderlas?— y algin que otro gesto decorativo. Esas
mejoras, aportadas por el sastre Jacob Davis, un inmi-
grante leton, llevaron al dio a patentar los pantalones,
ya azules, capaces de disimular hasta las manchas mas
persistentes. Asi nacié el mitico 501, posiblemente el
unico pantalon que aparezea en cualquier ranking de
prendas iconicas de la historia de la moda.

El podio de los vaqueros lo completan las marcas Lee
y Wrangler. Henry David Lee tuvo la fantastica idea
de coser un vaquero con una camisa del mismo tejido,
dando lugar a los petos, introdujo las cremalleras e ideo
las primeras campanas de publicidad de «a prenda de
trabajo mis popular de Américas. Lo cierto es que hasta
el Gobierno estadounidense estaba prendado por la
robustez de estos pantalones, y decidio recurrir a estas
tres marcas —tanto en la Primera como en la Segunda
Guerra Mundial— para hacer ropa militar. Cuando esta-
116 1a crisis de 1929, los Vaqueros eran ya el uniforme de
muchas familias, pero aunque se trataba de una prenda
popular, no habia nada de moda en ellos. «En los afios
50 y en Estados Unidos, es quizis el cine, con nuevos
iconos como Marlon Brando o James Dean, el que da
un primer impulso al vaquero como prenda juvenil por
antonomasia. Pero también algunas figuras femeninas,
como Marilyn Monroe, empiezan a hacer atractivo
el vaquero para un publico mis amplio», explica Juan
Gutiérrez, conservador del Museo del Traje. Para deleite
de muchos, el vaquero gand entonces una carga ero-
tica —recuerden a Brando en Salvaje (1953), enfundado
en una chupa de cuero y vaqueros— que no ha dejado
de crecer. Tal vez fue esa nota fetichista la que atrajo a
Yves Saint Laurent, quien proclamé que lamentaba no
haber sido él el creador de los vaqueros. A €, eso si, le
debemos su entrada en la alta moda que, desde Jean Paul
Gaultier, pasando por Versace y hasta Calvin Klein, no
ha dejado de experimentar con el denim, que no es otra
cosa que la tela de algoddn en sarga tefiida de indigo.

FOTOS: GETTY IMAGES.



«El vaquero se adapta bien a los estilos de vida
urbanos. Aqui es posible traer a colacion el topico
de la‘jungla urbana’, que tiene mucho que ver
con el auge de la moda deportiva: la bisqueda
constante del confort, de lo versatil, la nece-
sidad de dar con formas de vestir aptas para
todas las situaciones en un entorno rela-
tivamente hostil como es el urbanon,
anade Gutiérrez, que recuerda que,
para alegria de todo sefior de su
casa y también para el medioam-
biente, el denim es una prenda que
exige poco mantenimiento: es
duradera, no necesita plancha
y se lava poco. Sin embargo,

y pese a que su resistencia

lo haria un aliado ideal para

la sostenibilidad, esta tela
magica deja una de las hue-

llas medioambientales mis
corrosivas que se conocen. La
Agencia de Medioambiente y
Control de la Energia de Fran-
cia estima que para obtener unos
vaqueros se utilizan unos 10.000
].itIUS df agua y diEZ kj.lOS dt‘ C(}loran-
tes y quimicos, y se emiten 13 kilos de

CO; a la atmosfera. Ahora hagan las cuentas

porque, segiin la ONU, se fabrican unos 5.000 millones

de vaqueros al afio. Desde la produccion del algodén,

con los correspondientes pesticidas, hasta el uso de
quimicos que se aplican al tenido, la fabricacion sal-
vaje y descontrolada de jeans desde los anos 70 —con la
introduccion de hilos sintéticos y el fast fashion dejando

desfasado cualquier nuevo estilo en cuestion de meses—,

el vaquero es culpable, entre otras cosas, del tenido de
rios en Asia, que han quedado vaciados de su diversidad,
y de la multiplicacion de enfermedades e infecciones
en las poblaciones que trabajan en su creacién, como
denunciaba en 2016 el documental RiverBlue.

A falta de una legislacién mis estricta y acuerdos mun-
diales que enmarquen estas practicas, muchas marcas lle-
van afnos reformando sus procesos de produccion para
hacer vaqueros mas sostenibles. En Espana, tenemos el
orgullo de contar con empresas lideres, como la valen-
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LITROS DE
AGUAY
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ARA ciana Jeanologia, cuyas maquinas de laser intervie-
nen en el 30 % de la produccién mundial del
denim, utilizando una fuente térmica para elimi-
nar el indigo de los tejidos evitando asi corro-
sivos procesos quimicos. La catalana Infinit
Denim es también un ejemplo a nivel glo-
bal: su apuesta por el reciclaje textil le ha
permitido reducir en un 70 % las emi-
siones de carbono. Hoy, ademas, los
tintes de origen vegetal o las téc-
nicas de tenido en seco permiten
ahorrar miles de litros de agua,

T1LI-

COIMoO vemnos con la t‘.mpresa
Tejidos Royo, valenciana, pio-
neros de la tecnologia Dry
Indigo, creada en 2018, que
permite el tinte sin agua y
sin aguas residuales. Algunas
de estas companias trabajan
con los gigantes de la indus-
tria, que en la Gltima década
han tomado conciencia de la
necesidad de descubrir nuevas
técnicas menos agresivas para pro-
ducir denim.
Aunqut‘ t‘l futuro parcce prorﬂe-
tedor, el problema de la ecuacién sigue
afectandonos a todos, como consumidores,
con ese dato terrorifico sobre los miles de millones
de jeans vendidos cada afio. A la idea aspiracional de
ser actores de un consumo mas responsable, se une la
carga emocional que puede suponer tener unos vaque-
ros favoritos a los que volver siempre. Para encontrarlos,
las tiendas de segunda mano se han convertido en una
especie de cueva de Ali Baba, porque pocos placeres hay
mis grandes que dar con unos auténticos (y favorecedo-
res) 501. Rebuscando en estos comercios, podriamos dar
por ejemplo con unos antiguos Levi’s con remache en
la entrepierna, que por razones evidentes dejaron de ser
fabricados. No era muy agradable clavarse esta pieza en
la zona... Prendas de coleccionista que pueden llegar a
venderse por entre 5.000 y 25.000 délares. Un recorda-
torio de por qué deberiamos alargar la vida de nuestras
prendas y una tentadora invitacion a que cuidemos mas
de nuestro planet... digo, de nuestros vaqueros. B
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Hav ex[mrien(rias que nos hacen sentir bien: visitar nuestras tiendas favoritas, ) J
recorrer una t‘xpnsi('ién f()lngré fica, ver una serie... Por propuestas que no ({m'dv. 4
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maginate por un momento que entras en una
libreria, en una galeria, en una tienda de diseno
o dedicada a las bellas artes y, ademas de llevarte
esas maravillas que harin de tu ocio una expe-
riencia muy feliz, sales ganando algo de dinero.
Pues no se trata de una fantasia, sino de una ini-
ciativa llevada a cabo por American Express. Su nom-
bre, Shop Small: una campana para apoyar el comercio
local y de proximidad (sea cual sea el ramo al que per-
tenezca) en la que los usuarios de su tarjeta obtendran
como beneficio 5 euros por cada 20 euros que gasten.
El objetivo es apoyar el comercio local y fomentar entre
sus titulares el consumo en esta clase de negocios, que
se han convertido en un pilar fundamental para la vida

Junio 2025

| CFrrosT
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de barrio, equilibrando el bienestar econémico y pre-
servando al mismo tiempo el patrimonio cultural de
la comunidad. Ademas, American Express pone a dis-
posicion de los usuarios una app llamada Amex Maps:
un mapa que ofrece informacion detallada sobre los
establecimientos cercanos que participan en esta cam-
pana de Shop Small en nuestro pais. Esta iniciativa, que
surglo por primera vez en Estados Unidos en el ano
2010, se puso en marcha en Espana hace seis anos, y los
interesados podrin apuntarse a ella desde el 28 mayo al
28 de junio. ;Atn no eres titular de una tarjeta American
Express? Solicitala y disfruta de sus ventajas. ®

americanexpress.com/es/beneficios/shop-small

FOTOS: JAVIER BIOSCA ¥ DR



TEXTOS: ROSA ALVARES. FOTOS: D.R.; LU SOBRE LAS COSAS, DE WWWEICKERT & EL MANDAITO PRODUCCIONES. FOTO: JUAN CARLOS TOLEDO, ¥ JEAN SHRIMPTON, 1965 & DAVID BAILEY, CORTES|A DE LA FUNDACION MOP.
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El Festival Madrid en Danza t‘unlplc
40 anos en los que, temporada a
temporada, nos ha ido ofreciendo la
mejor creacion dancistica nacional
e internacional, En esta edicién tan
especial, que dirige la coreografa y
bailarina Blanca Li, sigue apostando
por la innovacién y la pluralidad
estética. Danza contemporanea,
fusion con el folclore tradicional,

flamenco, baile clisico... Un viaje a

traves del movimiento y la belleza.

FESTIVAL MADRID EN DANZA.

Varios espacios. Hasta el 1 de junio. I NTR IGA FAM I LI AR

madrid.org/madridendanza

Los Sinclair son guapos, ricos, estan muy
unidos... [y tienen una isla propia! Pero,
después de que la joven Cadence Sinclair se
vea melida en un accidente que le cambia
la vida, veremos que las cosas no son como
parecian. Ast arranca Eramos mentirosos,
una serte que nos mantendrd en vilo.

ERAMOS MENTIROSOS. Estreno: 18 de junio, en Prime Video.

adie se movio con mayor soltura por los

mundos de la musica, la moda vy el estilo

de los afos 60. David Bailey es sin duda

duefo de un lenguaje visual absoluta-

mente propio», asegura Marta Ortega

Pérez, presidenta de la Fundacién MOP,
que inaugura David Bailey’s Changing Fashion, la
primera gran exposicion del aclamado fotografo
britanico en Espana. El espacio del Muelle de Bateria
de A Corufa sumergira al visitante en el glamour y las
décadas de los 60 y 70 a traves de 140 fotografias,
algunas inéditas.

DAVID BAILEY'S CHANGING FASHION. Fundacion MORB Muelle de
Bateria de A Corunia. Del 28 de junio al 14 de septiembre.
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Un lilm de Salvador Mallo

Fotografo, disefiador, artista plastico... Juan Gatti,
Premio Nacional de Disefio, retine en el libro 'Vistoy
no visto'las mil yuna personalidades del creador mas

coloristayvanguardista. Por RosaAlvares

in el talento de Juan Gatti, el mundo seria un
lugar menos interesante y bello. Porque este
artista grafico ha sabido crear un universo
propio que trasciende lo cotidiano para con-

vertirlo en algo fascinante. «Para mi la belleza

es algo que te cautiva, te seduce y te
inspira. Algo que realmente te llama la atencion
y produce una reaccion en tu interior conec-
tada a cosas lindas», manifiesta este creador
imprescindible que siempre resulta absoluta-
mente contemporineo. ;La clave para lograrlo?
«Bisicamente, tener informacion. Me gusta
conocer las cosas que suceden actualmente,

¥ Nn YisEIQ

Alberto Crespe Hosanns Panlagua @ clesie lmperio
ble Ibrrala A\mancie Sole y la colabararion de Serenn Graess

tanto en musica COMO en otras expresiones Eserita y dirigida por Salvador Mallo
artisticas. Siempre ha sido asi. Y también me
gusta rodearme de gcntcjm-‘cn»,f\tre\-'ido. per-
sonalisimo, brillante. .. Asi es el mundo de Juan
Gatti para quienes observamos (y disfrutamos)
su trabajo. Sin embargo, para él es algo mas sen-
cillo: «Lo definiria como honesto. Siempre he
hecho lo que he querido, nunca he transigido
para hacer algo que no me apeteciera o en lo

il JBAN PATTI VIR

que no creyera. Esa es la razon por la que no Arriba a la
~ i O L . dcha., cartel
htltr'“aluljddn con gr.md:.\ agencias Pubhum l.lb.T( ngo el s e
privilegio de que siempre he trabajado con amigos y he Sabor, creado
faborado:el trabai = _ ‘l"'d'd Al § C . para la cinta
elaborado el trabajo con su complicidad». Ahora Gatti de Dedra
retine sus trabajos mas emblematicos v sus obras inéditas é f"mc’“j,é".a’
5 - : 5 - ofor y gloria.

en el libro Visto y no visto: desde carteles que narran histo- Sobre estas
s O ET I R, i e 2o R lineas, Visto
rias hasta disenos que se saltan los ¢ 0|1vL|1L1F)E]a]1511105_ «En y no visto
Visto y no visto voy a revelar que vo soy diferente.Veran (Ed. Paripé
: 2 i . 1 i Books). A la
varios estilos, varias formas de encarar el trabajo, concep- dcha,, boceto
tos diversos... Creo que como creador de imigenes soy que el afl'Sfé‘l
o P 5 2 creg para e

muy versatil, que hay muchos ‘Gattis’ diferentes, pero hay espectaculo
? > a R % TP, 3 musical
algo que une a todos y es una identidad propia». B pobot de
Blanca Li.

VISTO Y NO VISTO, Juan Gatti. Editorial Paripé Books.

54 HARPER'S BAZAAR | Junio 2025

FOTOS: JUAN GATTI, EDITORIAL PARIPE BOOKS DLR



[Escoge tu color

Coleccion “Tsuyosa 37mm.”

Desciibrela en Citizen.es/colecciones/tsuyosa

’




BANJO EL

En las profundidades del océano Bazaar, donde el agua torna en misterio, los
accesorios que elevaran el verano se dan cita en forma de tesoros. Referencias
marinas, un sinfin de azules, texturas en contraste... Para empaparse de inspira(.‘i(m.

Fotngraf[a de MIRTA ROJO Estilismo de CLAUDIA LAUKAMP
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Sandalia de goma de MIU MIU (c.pw.), rélo] Conquest de acero de LONGINES
(2.200 €), collar The Beach Club de resina de'RARFOIS (29,99 €), y pulsera
Love (8.600 €) y anillos Clash (2,930 €, ¢/y), todo de oro blanct, de : )
CARTIER. En la otra pég,, bolso de seda (4.900€) y collar de metal con strass
(4.040 €), ambos de CHANEL, gafas con cristales de SWAROVSK! (250%€,

en Sunglass Hut), bolso e piel de DOLCE & GABBANA (q.pv.)y ral6] Egérie
de oro blancé con diamantes de VACHEROB:CONSFANTIN Ec.p.VJ- y

. .
H
-

-
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Gorro de croché, bolso Mariner de algodon y piel, y zapatillas Collapse de
Re-Nylon, todo de PRADA (c.ps.), v botes de vidrio (19,99 €, c/u), cucharillas
de vidrio (c.p.v.) y pajitas de borosilicato (15,99 €, pack de 6}, todo de ZARA
HOME. En la otra pag., bolso Lady D-Lite de algoddn bordado (4.400 €)

y pendientes de metal con perla (c.p.v.), ambos de DIOR.

=t
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Bolso B Gucci y bailarina Gucci Harsebit, ambos de piel, de GUCCI (c.pv);
gafas de sol de matal (¢ p.yv.): colgante Tiffany Soleste de platino con
aguamarina y diamantes (5.050 €), colgante (3.700 €), anillo (3.250 €) v
pulsera Wire (5.100 €}, todo de oro blanco con diamantes y turgues
coleccion Tiffany T, de TIFFANY & CO,, y reloj Seamaster Diver 300M de
de OMEGA (6,600 €). En la otra pdg., collares de
y brazalete de metal con piedras, tod SAINT LAU T
VACCARELLO (c.pv), v réloj Sky-C ler de aro amarilio de
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Zapatos de tweed con lentejuelas de VALENTINO GARAVANI (c.pwv.): de izda. a dcha., anillos,
ambos Domino de oro blanco con diamantes, anillo Venetian Princess de oro amarillo con
diamantes, anillo Venetian Medallions de oro amarillo con madreperla, jade vy diamantes, v anillo
Art Deco de oro amarillo con turquesa, dgata y diamantes, todo de ROBERTO COIN (c.pw).

En la otra pag.. sombrero The Beach Club de rafia de PARFOIS (35,95 €), bolso de piel de Paula's
Ibiza LOEWE (c.pv.), bolso de lana y piel de ETRO (c.pa.), zuecos LV To-Go Comfort de LOUIS
VUITTON (c.pa), ¥ pendientes Serpenti Viper y Serpenti, ambos de oro blanco con diamantes

(en el sombrero), collar de oro rosa y pulsera de oro blanco, ambos con diamantes y de la coleccion
Serpenti Viper, y pulsera Divas’ Dream de oro rosa con turquesa (2150 €), todo de BVLGARI (c.pv.).
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" UNAOLA

Es tiempo de conectarnos con la energia de aquellos creadores
capaces de emocionarnosy de abrir nuestra mente a nuevos horizontes.

Porque la sorpresa ertistica, como el agua, también pued(* fluir.

TALENTO

| QUIERES VIVIR uno
de los inolvidables
directos de Bruce
Springsteen y su
legendaria E Street
Band, sin salir de
Espafna, no vas a tener mas
remedio que coger la maleta
y hacer una escapada a San
Sebastian. Porque esa es la
unica parada gque The Boss
hara en nuestro pais durante su
nueva gira. Eso si, el adorado
musico actuara dos dias en los
que interpretaran tanto sus
temas clasicos como los de sus
albumes mas recientes.

BRUCE SPRINGSTEEN & THE E STREET
BAND. Estadio Reale Arena (Anoeta),
San Sebastian. 21 y 24 de junio.

LA ISLA ‘ARTY’

Ibiza este mes es sinconimo de crea-
cion contempordnea gracias a CAN
Art Fair: un punto de encuentro para
artistas y amantes del arte internacio-
nal, listos para disfrutar un verano
artistico y medilerrdneo.
CAN ART FAIR. FECOEV, Ibiza. Del 25 al 29 de junio.
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TEXTOS: ROSA ALVARES. FOTOS: BODY CHECK. DE DENG SHIQING. CORTESIA DE CAN ART GALLERY/GALLERY CANEPANERI, ¥ D.R.



SUBACUATICO, LANZAROTE, ¥ LAMPSHARE (WITH PLANT 2), DE MIKA ROTTENBERG, 2025, FOTO: PETE MAUNEY, CORTESIA DE HAUSER & WIRTH MENORCA.

FOTOS: JASON DECAIRES TAYLOR, CORTESIA DEL MUSEDQ ATLANTICO

HIPNOSIS TOTAL

Mika Rottenberg es una artista cuya obra consigue que el ptiblico salga
pensativo tras contemplarla. Ahora la artista bonaerense presenta por
primera vez en Espafia una muestra monogrifica con su trabajo. En ella
descubriremos instalaciones, videos y esculturas tan fascinantes como
inquietantes, capaces de enfrentarnos a un mundo donde la frontera
entre lo natural y lo artificial se diluye.

MIKA ROTTENBERG. Hauser & Wirth Menorca, Islas Baleares.
Hasta el 26 de octubre.
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OCEAN o abajo,

en Playa Blanca (Lanzarote),
existe una propuesta artistica
que resulta una auténtics
aventura, el Museo Atlantico.
Auna profundidad entre
12 Y 14 melros, en una zona
protegida, podemos bucear
entre las impresionantes obras
de Jason deCaires Tavlor:
un artista (que ha creado
varios grupos de esculturas
para reflexionar sobre el ser
humano, la sociedad actual
v. claro estd, lanecesidad de
defender nuestros mares.

MUSEO ATLANTICO SUBACUATICO.
Lanzarote (Islas Canarias).
underwatermuseumlanzarote.com

V
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ADENTRO

Casi medio sl;_,lu dt-sput*s de su revolucionario lanzamiento, el roluj Nautilus
de Patek ]’hlllp]w *-,1;_,11(* surcando su éxito con el lanzamiento de
dos nuevas versiones inspiradas por el gran azul.

<'{l;‘ UNCIONA IGUAL con un traje de neopreno

GG

que con uno de noche», Asi anunciaba Patek Philippe
en 1983 el que habia sido su reloj mis revolucionario
hasta la fecha, el Nautilus. En la publicidad, las manos
de un hombre y una mujer se entrelazaban vistiendo
primero un traje de buzo, y un traje de noche, ataviados
con este reloj. Se trataba del primer modelo de alta
gama resistente no solo al agua, sino a la inmersion de
hasta 120 metros de profundidad, toda una hazana téc-
nica. En 1974, el disefiador Gérald Genta present6 a la
compania una idea que rozaba lo descabellado: el lujo
relojero solo concebia piezas de oro, planas y bastante
fragiles, y ¢€l, avido por responder a un cambio en el

estilo de vida de la sociedad, cada vez mas todoterreno,

propuso un diseno robusto de silueta octogonal, resis-
tente, deportivo y —aqui el gran drama— de acero.

En 1976 se lanzd al mercado el primer Nautilus
Ref. 3711/1A, con el que Patek Philippe apostoé por

HARPER'S BAZAAR | Junio 2025

De izda. a dcha,,
reloj Nautilus ref.
7010G-013 v ref,
7010/1G-013 (de
oro blanco), dos
de las novedades
de este modelo
para mujer de
Patek Philippe
en 2025. Arriba,
imagen de un
submarino v,
abajo, la silueta
de un nautilus.

adaptarse al cambio de los tiempos y a la demanda de
funcionalidad de su renovada, dinimica y cosmopolita
clientela. Las dos bisagras de su caja comprimian la
caja y permitian aislarlo del agua en la profundidad
del océano. Su silueta se inspiraba en lo nautico, imi-
tando el ojo de buey de un barco, y su nombre se lo
debia al del submarino del Capitin Nemo en 20.000
leguas de viaje submarino: Nautilus. Desde su lanza-
miento hace casi medio siglo, el reloj ha disfrutado de
un éxito arrollador. Una de sus referencias, el 5711,
llego a tener hista de espera de entre 5 y 10 anos.Y su
fiebre no cesa: este ano, Patek Philippe ha lanzado dos
nuevas versiones para mujer en las que las referencias
al agua son clave: el 7010G-013, con correa de tejido
en color azul azur, y el 7010/1G-013, con brazalete
de oro blanco. En ambos, la caja se decora con un
motivo de ondas de agua, recreando lo que se veria
a través de la escotilla de un barco. jLeven anclas! B

TEXTO: CELIA CUERYO. FOTOS: CORTESIA DE LA MARCA ¥ GETTY IMAGES,



FOTOS: Mario Soho. ESTILISMO: José Lupa. MUAH: Olga Patuskhova. LOOKS: Mango, Joseph Ribkoff, Alba Conde, Tristan Domecq Casa y La Oca Selezione.
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HARPER'S BAZAAR PARA NISSAN

Simbiosis entre

DISENOY

Descubrimos a Inés Rodriguez, Premio
Nacional de Artesania. Esta artista

ha desafiado lo establecido desarrollando
tejidos Jo.rz‘eﬂi&les, de diserio e innovadores.

TECNOLOGIA

nés Rodriguez es una de las poquisimas hilanderas
tradicionales que tenemos. Premio Nacional de Arte-
sania, llegé al telar desafiando lo establecido: dejando

u trabajo de administrativa para embarcarse en la
aventura de una empresa, Rir&Co, que mejora la vida
de las personas disefiando tejidos hipoalergénicos y sos-
tenibles al utilizar los desechos
de la industria lictea gallega.
Desde hace ocho afios esta arte-
sana es un referente nacional
en su mundo: “Hago tejidos
artesanales actuales y sosteni-
bles inspirados en el pasado y
en la tradicién”. Por eso se ha
sentido tan identificada con el
Nissan ARIYA, un coche de
disefio minimalista y elegante

WWW. NISSAN. €S

@._’ii \

i
' 7

donde la artesania tradicional japonesa estd muy pre-
sente. Inés ya conocia los motivos kumiko (la técnica
ancestral de celosia que se utiliza en Japén para crear
ambientes mis acogedores) y la pasién nipona por la flor
sakura (la del cerezo). “Me encanta que un coche haya
sabido incorporarlos. Yo, por mi parte, a través de mis
tejidos artesanales intento emo-
cionar a las personas con el disefio,
la textura, el tacto y los materia-
les naturales, para que se sientan
arropadas y cuidadas”. Asi se ha
sentido ella al volante del Nissan
ARIYA: comoday cuidada. Y es
que, este Crossover con moto-
rizacién 100% eléctrica y disefio
y cardcter japonés es puro disefio
y tecnologfa.

DESCUBRE 4w
MAS 'ﬁ

t‘:'::ﬁl
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Brazalete Courant Marin de oro
blanco con épalo, zafiros, lapislizuli
y diamantes de la coleccion de Alta

Joyeria de VAN CLEEF & ARPELS.
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Pendientes y brazalete Pearl
Twist, ambos de platine y oro
con perlas negras y diamantes

de Jean Schlumberger, de la co-

feccion Blne Book 2025 de Alta -
Joveria de TIFFANY & CO.,
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Collar Soleil Doré de oro blanco y
amarillo con diamantes de la colec-
cion de Alta Joyeria de CHANEL.

PRODUCCION: CONCRETE REP, PRODUCCION EN SET: SHAPE PRODUCTION. DISERIO DE SET: EMILIA MARGULIES.



HARPER'S BAZAAR PARA OLISTIC

Ni los rayos de sol ni el

agua del mar o

sar la |

1Lro

orlo brillante

‘a es sencillo.

La caida del cabe
tienen causas externas, pero

> la piscina

internas como la genética, el cam o
hormonal y la edad. Martina Klein
y Verdnica Blume lo saben y, para

~ pravenir el problema, confian en Olistic.

HEARST made

ol. diversion al aire libre. playa. piscina...
Sab&‘.ml')h (]lll' e encanta l'I verano., I}('rl]

a tu pelo. quiza no tanto... En la época

estival son muchos los factores que lo
danan: la radiacion solar. el cloro, la sal del mar
y la contaminacion son sus f~|wmign.~i declara-
dos, va que lo exponen a los radicales libres que
afectan el cuero cabelludo, debilitan el foliculo

ayuda al funcionamiento del sistema inmune,
favorece la microcirculacion del cuero cabe-
lludo. también la correcta formacion de
queratina y colageno y ayuda a mantener el
crecimiento natural de tu cabello. Gracias a su
formula con 97% de illf__(ro(]imltvh' de origen
natural ¥ vegana, con vitaminas C. E., A. zine,
resveratrol Y 0iros componentes. aminoacidos

v aceleran la caida. ademas de dejarlo seco v esenciales y minerales. Olistic aporta los ingre- 4

s ¥ T Ry - S8 AT = -

siu brillo. Minimizar esta situacion es posible  dientes para hacer frente al dano oxidativo [
>

dandole a tu cabello una dosis extra de antioxi-
dantes que lo protejan y lo mimen 24/7.

La mejor solucion es tomar Olistic cada dia.
un coetel de 12 antioxidantes muy potentes que

desde dentro. Es el cuidado perfecto para lucir
pelazo todo el ano v. especialmente, cuando las
temperaturas suben y el sol aprieta. Vive el
Verano sin preocupaciones.

www.olisticscience.com




PLAYA, i B
SOL
Y ARTE

Hay quien vigja a Valencia
por el Mediterrdneo, por

su gastronomiay lambien
por la creacion mds actual
Si eres de estos ultimos, no
dejes de visitar el Centro de
Arte Hortensia Herrero. Este
espacto expostlivo, albergado
enun edificio del siglo XVII
restaurado con mimo,

acoge una de las mejores
colecciones privadas de arte
contemporaneo internacional.

CENTRO DE ARTE HORTENSIA HERRERO.
Valencia. cahh.es

TRAS EL CI1ELO

El azul del firmamento se funde con el del mar como escenario ideal para vivir la
cultura o para dejar volar la imaginacién hacia un verano brillante.

B I o LOGO marino, esa fue la

profesion a la que Luc Besson tuvo que renunciar
tras un accidente de submarinismo. Pero, como
no hay mal que por bien no venga, asi el cine
gand uno de sus directores mds personales y
controvertidos. Ahora el creador de £1 gran azul
(una pelicula de culto) presenta June & John:
una historia ‘chico (aburrido) conoce chica
(excéntrica)’ en unaroad movie que engancha,

JUNE & JOHN. Estreno en cines: 20 de junio.
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FOTOS: DR Y OCEAM SPACE (TBAZT),

LETRAS FRESCAS

AGOSTO ES UN MES DIABOLICO,

Edna O’Brien (Lumen). Prohibida en
varios paises tras su publicacion, se reedita
esta obra sobre una mujer que se redescubre
en un viaje a la Costa Azul.

AQUELLAS NOCHES ETERNAS, Sil-

via Grijalba (Ediciones B). Un agil relato
ambientado en la época dorada de la Costa
del Sol y protagonizado por una mujer que
se atrevio a vivir como quiso.

UN RIVAL IMPREDECIBLE, Carlos Cua-
drado (Plaza y Janés). De ser una joven pro-
mesa como tenista en Roland Garros a dar la
vuelta al mundo en un barco. Una historia de
coraje y reinvencion muy inspiradora.

OCEANO, David Attenborough (Editorial
Critica). Desde océanos helados, hasta remo-
tas islas de coral, Attenborough ha filmado
todos los habitats ocednicos del planeta.
Ahora los retine en esta obra.

NUESTROS DIAS SERAN INFINITOS,
Claire Fuller (Impedimenta). Verano, un
padre, una hija y un bosque impenetra-
ble. Este thriller psicologico inquictante es
la perfecta lectura estival.

TRES DIAS DE JUNIO, Anne Tyler (Lumen).
La ganadora del premio Pulitzer nos trac una
maravillosa novela llena de humor sobre el
amor, el matrimonio y la vida familiar.

A LO LEJOS, EL MAR, Laura Spence-Ash
(Roca Editorial). Una guerra, dos familias y
un océano que cruzar. Una historia de esas
que engancha desde el primer capitulo.

SO
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Aquellas
noches
elernas

EDNA O’BRIEN

Agosto
es un mes
diabélico

Crame Furres 1]
Nuestror dias sevdn
infimites

DAVID ' a—

ATTENBOROUGH

CARLOS
CUADRADO

Tres dias de junio

lursen

REIMAGINAR LA VIDA

Bajo el impulso de TBA21-Academy, Ocean
Space es un centro con sede enVenecia, que
acoge exposiciones, iNvestigaciones y otros
eventos para impulsar el pensamiento critico
sobre los océanos a través del arte. Ahora pre-
senta Otras montafias, las que andan sueltas bajo
el agua, una muestra con propuestas de Nadia
Huggins y Tessa Mars: ambas se unen para
trascender perspectivas terrestres y enfrentarse
a las estructuras de poder obsoletas.

OTRAS MONTARNAS, LAS QUE ANDAN SUELTAS
BAJO EL AGUA. Ocean Space (TBAZ21),
Venecia. Hasta el 2 de noviembre.
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CON BB

Hablamos con el gran terremoto galo, todo un fenémeno social y N
cultural que sacudio el planeta. Ahora se estrena ‘Bardot’, el documental
de Alain Berliner en el que participa hasta... Brigitte Bardot
(medio siglo después de retirarse de cualquier escena).

b

s
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BBIGITTE BAB.DOT es la mujer que hizo

temblar al mundo. La mayor sacudida sismica en la
escala de Richter de la celebridad. Una estrella mun-
dial con solo 22 anos, gracias a la escandalosa Y Dios
cred a la mujer, en la que no actia, pero es... libre,
impresionantemente bella, despreocupada, emocio-
nante, te deja con el corazon en vilo. La pelicula de
Vadim fue una eterna pulverizacion del mito Bar-
dot: mohin malhumorado, temperamento descarado,
un cuerpo elistico y una melena rubia endiablada.
Con varias obras maestras en su haber, prueba de
su evidente talento como actriz (Vie privée, La vérité,
Le mépris, Viva Maria!...), Brigitte Bardot se ha con-
vertido en un fenémeno cultural y social que puede
resumirse en dos letras: BB. Es como si el término sex
symbol se hubiera inventado para ella. Sin embargo,
hace unos anos ya nos confesd por teléfono que, de
joven, se consideraba «fear y que le costaba mucho
salir de casa por miedo a no estar a la altura de las
expectativas. Un tsunami mediitico, en los albores de
su 40.° cumpleanos, BB dio definitivamente la espalda
al cine, huyendo de los flashes y de las miradas para
dedicar su vida, su pasion, su fortuna y su fama a la
proteccion de los animales. Defensora sincera e impla-
cable de los animales, alejindose cada dia un poco mis
del mundo de los hombres, que ya no comprende, BB
ya no da la cara y habla muy poco, famosa por su fran-
queza, que a veces le juega malas pasadas... Mientras
llega a los cines Bardof, un documental sin filtros de
Alain Berliner, en el que excepcionalmente aceptod
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participar y que cuenta con testimonios de Claude
Lelouch, Paul Watson y Naomi Campbell entre otros,
la leyenda de 90 afios, con su fuego interior intacto,
tuvo la amabilidad de llamar por teléfono.

—~Hola, Brigitte, gracias por llamar. ; Cémo se encuentra?

—Muy bien, ;y usted?

—Feliz de oirla. ;Dénde esta?

—En mi despacho, donde trabajo todos los dias
para la fundacion de mi granja de La Garrigue. Es mi
pequerio paraiso rastico y confortable, nada lujoso, al
final del cabo de Saint-Tropez.

—¢Por qué jamds abandoné Saint-Tropez?

—~Cuando compré La Madrague estaba loca con
este pequenio pueblo de pescadores, de sus pequenias
tiendas divertidas... Pero, ha cambiado tanto desde
entonces que no he vuelto a pisarlo. Es mi pueblo de
adopcion... y donde tengo mi casa. Es importante
tener una casa, ;lo sabe...?

—Me podria describir que tiene frente a sus ojos?

—Mi despacho, una gran mesa repleta de basura,
un desastre terrible, no me encuentro ni a mi misma.
Estoy frente a un gran ventanal que da al mar abierto
y a la campina que nos rodea. En este momento en el
que hablamos, veo un poni y una yegua disfrutando
de la hierba de la pradera.

—Con cudntos animales convive?

—Unos 50. Perros, gatos, ovejas, cabras, cerdos,
gallinas, patos...

—Recuerdo que tenta un loro.

—Se acabd el loro... jHa hecho la maleta!

—DBrigitte, ya que hace 50 arios que dejd para siempre la

pantalla y quie aparece raramente en los medios, participa ahora »
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en un documental que la consagra y que sale este mismo mes.
¢Por qué ha aceptado?

—Simplemente porque este documental da luz a
mi fundacién y mi lucha contra el maltrato animal. En
el momento en el que un proyecto me permite ayudar
a mi causa, digo si.

—En el trdiler la ofmos decir: «Me da igual que me recuer-
den, lo que quiero es que se acuerden del respeto que le debemos
a los animales». ;Ellos le han dado sentido a su vida?

—Ellos han dado sentido a mi supervivencia. Es
como una reencarnacion. Sin la ayuda de los anima-
les, no habria sobrevivido. Salvo la vida de aquellos
que salvaron la mia.

—/; Quié es lo que le aportan?

—La pureza de sus sentimientos, un amor total,
sin fronteras y sin fin. La fidelidad, el reconocimiento,
la verdad, la calma, la dulzura, la amabilidad... A dife-
rencia de los hombres, ellos no son interesados.
:Usted conoce muchas personas que no sean intere-
sadas? Todo el mundo lo es.

—Creo su fundacion en 1986 y fue reconocida de uti-
lidad pitblica en 1992, ;cree que la gente estd mas concien-
ciada con la causa animal?

—iA Dios gracias! Y lo constato en el correo que
recibo. Me escriben muchos nifios, y ellos son el
mundo de mafana. Seran ellos, si no es muy tarde,
los que reaccionarin y restablecerin las cosas.

—¢ Cree que el Gobierno francés la ha apoyado en su
accion?

—Buena pregunta.Y la respuesta es: jen absoluto!
Mi Gobierno ha hecho oidos sordos a las diferentes
alarmas que he lanzado.Y no he obtenido nada a cam-
bio. Tengo a veces el apoyo de gobiernos extranjeros,
jamas del Gobierno francés.

—¢Nunca le ha tendido la mano un presidente de la
Repiiblica francesa?

—Gascard. Lo llamé pidiendo auxilio cuando fui
a Canada en 1977 para luchar contra la masacre de
los bebés focas. Quise sacudir a la opinion publica
mundial frente a este horror y me odiaron. Créame,
me faltd valor. En cualquier caso, Giscard tomd la
decision de prohibir la importacion de pieles de
bebés focas en Francia.

—En Bardot, el documental, Claude Lelouch dice:
«Brigitte no tenia miedo a nada».

—Y, ;por qué hablar en pasado? Hoy en dia, jno le
tengo miedo a nada! Si, a veces, me vence el miedo
es por no llegar hasta el final de la misién a la que
me encomendé.

—FEn el momento de escribir estas lineas, se habla de
que el documental se proyectara en el Festival de Cannes.
¢ Quié recuierdos tiene de la dltima vez que subié la escali-
nata, en 19672 Recuerdo las palabras de Gunter Sachs, su
compariero de entonces: «;Ante todo, no me la aplasten!».

—Aquello fue una batalla campal, un bullicio
indescriptible. Ahi, para ser sincera, si que pasé miedo.
Era una marea humana, no habia visto jamas una his-
teria parecida. Los policias escalaban las palmeras, un
periodista de Paris Match fue herido de gravedad.
No podia vivir mis asi, era un calvario. No se
imagina como de aplastante es la fama. En cierta
forma, por eso opté por el silencio y la soledad.

Y todo eso acabé.
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—8é que no le gusta hablar mucho de cine, pero /sigue
pensando que La vérité es su mejor pelicula?

—Si, 1, sin duda.

—¢Por qué?

—Porque Clouzot sacé de mi algo diferente.
Demostré que podia jugar a otro juego, que si era
conocida por ser graciosa y apabullante, también
podia ser tragica. Fue un rodaje duro, nada desdenia-
ble, pero el resultado es una pelicula extraordinaria.
¢La drogé para la escena del tribunal?

—1Pues no, no para la escena del tribunal. En ese caso,
mias me valia estar bien despierta para dejarlo pasar, que
es lo que hice. No, puso somniferos en mi vaso en lugar
de aspirinas para una escena en la que se suponia que
yo estaba dormida. Penso que era inteligente drogarme
para que pareciera mas real.

—Por otro lado, hace algunos afios, me dijo que no
guardaba un buen recuerdo de Le mépris.

—No, efectivamente no es un gran recuerdo el
que tengo. Para mucha gente es una pelicula impor-
tante, pues muy bien, pero a mi no me parece nada
del otro mundo.

—¢ Vitelve a ver sus peliculas?

—No, ya que no las ponen en la television.Y si
lo hicieran, no estaria segura de que quisiera verlas.

—Parecia muy afectada por la muerte de Alain Delon,
¢qué los unié mds alld de su condicion de leyendas vivas?

ﬁ’-
» =9

"ALAIN DELON'Y YO NOS
COMPRENDIAMOS EN
MUCHOS ASPECTOS ...

TENIAMOS LAS MISMAS

IDEAS SOBRE EL
SENTIDO DE LA VIDA.
LO ECHO DEMENOS”

—Nos comprendiamos en muchos aspectos, nos
hablibamos regularmente por teléfono, intercambia-
bamos pareceres. .. Teniamos las mismas ideas sobre el
sentido de la vida, ese tan, tan francés, el mismo gusto
por la soledad. Cierto es que €l estaba bastante enfermo
mientras yo salia cuando me daba la gana... Su desapa-
ricion me entristecio mucho. Lo echo de menos.

—¢Quié es lo que la hace feliz hoy?

—Preginteme mejor qué es lo que me hace infeliz.
Y le responderé que no me haré jamis a la idea de
seguir viendo el sufrimiento en los ojos de los anima-
les, de saber que han sido sacrificados en condiciones
espantosas. Se me rompe el corazon.

—Paulo Coclho decia que el buen combate es el que se
inicia porque nuestro corazén lo pide. ;Estd de acuerdo?

—Absolutamente. Esta fundacion es mi razon de vivir.

—/Se arrepiente de algo?

—Ni me arrepiento ni tengo remordimientos.

—Imagine una cena ideal donde se pueda rodear de tres
personas, conocidas o andnimas, vivas o muertas. ;A quién
invitaria?

—Es una pregunta curiosa... A Donald Trump
para un téte-a-téte.

Es una respuesta curiosa.... Y menudo bajén! Gra-
cias Brigitte. Permitame darle un beso.

—Soy yo quien se lo doy. B

BARDOT, de Alain Berliner, con la participacion de Bri-
gitte Bardot, Claude Lelouch, Naomi Campbell y Paul
Watson, se estrenard proximamente.
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Ha\ otros mundos: pero E.,ramas al arte, estan en este.,
Entre ellos, [)al‘sd‘](‘b oniricos donde se funden cielo v
agua o escenarios reales que debemos salvar.

»
CE RAM l CA COmo I]]illt‘l'i'l |1El|‘£l

expresar ideas y sentimientos. Este mes es visila
nl:]lg_,mla(m ARTmic, feria donde se exhiben obras
de los principales creadores de este ambito a nivel
mundial. Enlos cuatro dias que dura el encuentro,

se realizaran talleres diarios de ceramica, rutas por

Madrid para conocer la ceramica de la ciudad y
mesas redondas impartidas por per: sonalidades
delmundo de la culturay el arte.
CERARTMIC. Fundacion Ortega—Mararion, Madrid. Del 5 al 8 de junio.
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r— N UN MUNDO TAN aje-
treado como el nues-
tro, no esta de mas
bajar revoluciones a
través del arte y mirar
a nuestro interior. Es
lo gue busca Jordi Diaz Alama
Ccon sus paisajes oniricos donde
naturaleza, colores y sensa-
ciones cobran protagonismo,
con reminiscencias de O'Kee-
ffe, Miro, De Chirico o Dali.

Una ocasion maravillosa para
descubrir a este creador que,
ademas, es fundador de la Bar-
celona Academy of Art y tam-
bién actual director del Museo
Europeo de Arte Moderno.

VIDA ¥ SUENO. Casa de Vacas,
Parque de El Retiro (Madrid).
Del 29 de mayo al 23 de junio.

El artista Maxwell
Mustardo, creador
de este Blue and
Green Amphora,
participa en la feria

cerARTmic.

FOTOS: EL SUENO DE YACATECUMTL, JORDI DHAZ ALAMA, DR, ¥ MAXWELL MUSTARDOC, CORTESIA DE CERARTMIC
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AS|I TODO EL MUNDO
adora a Mafalda, esa
nifa reflexiva que,
desde las vinetas,
nos contagiaba su

pasiéon por entender CONCIENCIA iECO!

el mundo y hacerse preguntas

hasta el infinito. El documental El compromiso ecologico de sus hijos fue
Quinografia nos desvelara su definitivo para que Blaise Thiercelin decidiera
nacimiento y también la historia

6 ki CHEEOE. JOSEL LavadD dar un paso adelante a ﬁwnr del planeta. Y lo
mas conocido como Quino: sin hizo con sumedio de expreszon la fotografia. El
duda, une da lgs histarletistas arlista expone ahora sus inslantdneas, polentes y
mas famosos y admirados de

ra— provocadoras, para despertar conciencias frente a
. - los desafios medioambientales que padm emos.

20 de junio. EYES WIDE OPEN. Mediateca de la Alianza Francesa, Madrid. Hasta el 23 de julio.

DE ARMAS
TOMAR )

Este spin-off de la trepidante saga
John Wick dejara sin aliento a los
amantes de la accion. En esta
entrega, Eve Macarro (interpre-
tada por Ana de Armas) buscari
vengar el asesinato de su padre. ‘)
En su lucha por descubrir la
verdad, comprendera que hay
secretos ocultos sobre su pasado.
Por supuesto, en la historia tam-
bién aparece el legendario Wick,
papel que retoma Keanu Reeves.

BALLERINA. Estreno en cines:
6 de junio.
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Nacida a las afueras de A Coruna en 1973, la marca familiar
José Luis Joyerias lleva mas de 50 anos creando tesoros

brillantes Ellt'll!iml'il'i'}i para todos los [Jl]ll“(‘tlh’.

Una prvmi:«a que hoy la consolida como una de las casas

jn\t-ms mas relevantes del |:;1|’.~‘..

La modelo Pino
Montesdeoca, con
ogargantilla de oro
de 18 quilates, es la
imagen de la ultima
campafa de José
Luis Joyerias, Best
Together. En la otra
pag., pendientes

y pulseras de la
coleccion Fancy Love
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FOTOS: CORTESIA DE JOSE LUIS JOYERIAS,

)
HACEMA.SDE medio siglo, a las afueras de

A Coruna, en el municipio de tradicién orfebre de
Bergondo (conocido por ello con el eslogan de Xoia
das Marifias), José Luiz Pérez Losada inici6é un pequefio
negocio familiar de joyeria sin saber que terminaria
convirtiéndose en un emblema nacional. Era 1973, en
plena década prodigiosa de la industria gallega (dos
anos después abriria la primera tienda del gigante textil
que hoy es Zara), pero jamas imaginarian que la ilusion
puesta en su pequeno primer local terminaria inva-
diendo la peninsula. En 1996, la compaiiia entra tam-
bién en el mercado portugués, ampliando horizontes y
transmitiendo su tradicién joyera, logrando en los 2000
su consolidacion definitiva como marca, v lanzindose
al futuro con su comercio on-line. 25 afos mas tarde, en
la actualidad, no pierden fuelle: cuentan con mas de 110
tiendas entre Espana y Portugal, mas de 650 empleados,
y venden mas de un millon de joyas al afio bajo el sello
de una imagen fresca y renovada que ha logrado man-
tener su tradicion conectando, a la vez, con una nueva
(y muy valiosa) audiencia: el publico joven.

Con la mision de democratizar la joyeria sin perder su
caracter artesano, siempre con un ojo en la innovacion,
esta compania familiar ha logrado calar en el imaginario
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patrio convirtiéndose en una de las joyerias de referencia
de una clientela sin edad y sin género: tesoros para muje-
res, hombres y nifos, pero también joyas unisex. En sus
piezas, de oro de 18 quilates (el 80 % de ellas) o de plata
del? Iey, se engastan diamantes naturales Y gemas, dando
vida a creaciones atemporales en las que la tradicion y
el disefio encuentran el equilibrio perfecto. Entre sus
valores destacan la creatividad, el compromiso, la diver-
sidad o la cercania, algo que han mantenido desde sus
inicios, afianzando relaciones con sus clientes que, como
sus joyas, pasan de generacion en generacion.

Tras cerrar un 2024 con cifras récord en su historia,
la firma se asienta en una merecida solidez avalada por
su saber hacer y por una nueva imagen que redefine
el futuro de la marca sin perder su esencia. Asi, se ha
posicionado como la favorita de actrices como Goya
Toledo, Marta Hazas o Juana Acosta, su actual embaja-
dora. Ademas, el pasado mes lanzo al mercado su pri-
mera colaboracion de moda: un panuelo creado junto al
disenador Juan Vidal, inspirado por las formas y colores
de las gemas que dotan de personalidad a las creaciones
de la casa. Piezas pensadas tanto para elevar el dia a dia
como para brillar en momentos especiales, pero siempre
con la intencion de durar para siempre. B
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SUCEDIO EN
LLOS ANGELES

Kaia Gerber posa con uno
de los vestidos de la
coleccion de verano 2025
de Mango.

Lamodelo KAIA GERBER, ahora también actriz y cabecilla de su pm]_)io
club de lectura, se estrena como imagen de la campana veraniega de
Mango bajo el sol de la ciudad que lavio crecer. Hablamos con ella.
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. 8,
GDE DONDE ES es eso?», preguntd Kaia Gerber a

alguien que vestia algo que le gust6. «De Mangon, le con-
testaron. Fue hace seis afios y, desde entonces, la modelo/
actriz/lectora empedernida no ha dejado de llenar su
armario con prendas de la firma. Este verano, en una ali-
neacion de astros, se corona como protagonista de su cam-
pana mas importante, siguiendo la estela de tantas tops que,
desde los afios 90, han unido su imagen a la comparia.
Bajo el lema Craft Your Own Story, Gerber representari
la libertad de ser una misma: «No hay una
forma buena o mala de hacer las cosas. Solo
tu propia moral y ritmo, y la gente que te
ql.li(_‘l't“ Cl’f.‘(.) L]U.f_‘ Cﬂd'& uno COI]Stl’U}'C su
propia historia en base a la gente que tiene
la suerte de que le quiera por el camino. Asi
se define mi historian.

—F fmp:’:nudo a pensar en el verano, Jton qm‘ piezas se ima-
gina esta temporada y cudles son sus favoritas de esta coleecion?
—Me veo enfundada en los pantalones anchos negros
que llevo en la campana, son comodos y perfectos para
el verano.Y me encant6 el vestido negro largo. {Jamas te
confundiris con un buen vestido negro en la maleta!

—¢ Quiénes son sus referentes de moda?

—Jane Birkin, Francoise Hardy o Carolyn Bessette...
Y, honestamente, tltimamente me gusta mucho cémo viste
Jt‘ﬁ'- Goldblum. De pequena, muchos de mis 1conos de estilo
eran dibujos animados, y encontré inspiracion en personajes

como los del Dr, Seuss o los de las peliculas de Tim Burton.

Modelo, actriz, cabeza pensante de Library Science [su club
de lectural... jen qué terreno se siente nids comoda?

—No estoy segura ni de si me siento comoda como
ser humano. Pero supongo que llevo leyendo mucho mas
tlempo del que llevo modelando o actuando, asi que quiza
me quede con esa opcion.

—Estd encontrando su lugar en la actuacion. Hablenos de sus
proximos proyectos. ..

—Estoy terminando la segunda temporada de Palm
Royale y me siento muy orgullosa de estar creando algunas
cosas para el Willamstown Theater Fesaval de este verano,
Pero no sé qué puede venir después. Muchos actores tienen
miedo a ese pensamiento, pero me siento tan plena en otros
aspectos de mi vida que puedo permitirme tener la mente
y el corazon abiertos a lo que sea que tenga que venir,

—Muchos de sus personajes se han viste definidos por su
vestuario. ; Qué papel juega su armario en su vida diaria?
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“En mi trabajo puedo vestir las prendas
mas atrevidas pero, en mi armario, preﬁero
C0sas que me hagan sentir yo misma’

—No diria que soy la mis atrevida con mis elecciones
estilisticas porque, por mi trabajo como modelo, puedo
vestir todas esas prendas mas locas. Asi que cuando se trata
de mi propio armario, para mi es importante llenarlo de
cosas que me hagan sentir yo misma.

—Es el alma de su club de lectura, Library Science. ;De
donde viene su interés por los libros?

—Creci leyendo. Hay una frase que dice: soy un intro-
vertido, y un introvertido necesita compania.Y los libros
siempre lo fueron para mi. En Library Science intentamos
centrarnos en historias que quizd no lleguen a los éxitos
de The New York Times, pero a los que queremos dar voz.
Asi que estoy aqui para hacer preguntas y aprender.

—Si su ‘yo’ de hace 10 arios le dejara un mensaje, ;qué cree
quie diria?

—Yo era una dulce e insegura nina de 13 anos. Sigo
siéndolo. Nunca pensé que podria encontrar amigos que
me quisieran por quien soy de verdad. Asi que segura-
mente me hablaria de esta preocupacion.Y ojala entonces
pudiera decirle que va a tener la suerte de conocer a gente
maravillosa que estard ahi para ella.

—Y, si pudiera mandarle un mensaje a la siguiente genera-
con, scual seria?

—Les diria que, aunque el panorama parezca desolador,
tienen que seguir luchando porque eso es lo que las mujeres
han hecho siempre. Ahora es nuestra responsabilidad tomar
el relevo y seguir adelante. Asi que, aunque a veces resulte
descorazonador, debemos hacer lo que siempre hemos
hecho:luchar por lo que sabemos que es lo correcto.
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con concienciay lamaleta parala gran

evasion... Por fin es tiempo de verano,

TODO ELQUE BUSCA INSPIRACION,
LA ENCUENTRA A ORILLAS DEL
MEDITERRANEO. CON SUS RINCONES

MAGICOS Y SUMAR SANADOR, E
ELPUNTO DE PARTIDA DE LA NU

LAGRANOLA

«Cuando necesito recargar energias, hago dos cosas: bailar v sumergirme en el mar. Eslo
que mis felizme haces, explica Edgardo Osorio, director ereativo de Aquazzura, sobre
ladivertidacoleceion de accesorios que halanzado este verano, Inspirada por el mar, las

planas o de tacin, adornadas con diversos motivos marinos. De nuevo, ese equilibrio entre
i i A ol i al i L = L= i i - i “ - Al .
lasofisticaciony laironia que tan bien ha defendido siempre Osorio a través del calzado,

Sandalia Sea Wave de PVC de Aquazzura (1.495 €).

ELPODER DELMAR

En plenatransicion creativayalaespera delas primeras

notas de Demna Gvasalia, Gueei presenta su coleceidn
veraniega Gueei Lido conuna invitada de excepeion: la
actriz Daisy Edgar-Jones. Inspirada en la magia de la
costaitaliana, prendas ligeras y coloridas v accesorios
que reflejan el ADN de la casa se dan citaen la maleta
paralaevasion perfecta. Ah, el dolee far niente...

VUELTA A LO ESENCIAL

Enelafio de laserpiente, Bvlgari dauna

nuevavidaa sugran icono: el reloj Serpenti

2 W

i
10
¢ S EPHEMERAL i/ A GoeD WAY
«Aeternaeslamiximaexpresion de lavision ey . ’Qt "” ’ . (r ; C K
vanguardistade Bvlgari. Queria capturar el | L’ é * ..L‘.L‘AL‘ JUIN ‘ b4 I
ADNde Serpenti, destilarlo hasta su esencia s o e
vprovectarloal futuros, confirma Fabrizio

Aeterna dibujalainconfundible silueta del

replil sin artificios y en clave de alta joyeria.

Reloj Serpenti
Aeterna de oro blanco

Buonamassa, director ejecutivo de Creacion con diamantes de
Bvlgari (c.p.v.).

e

de Productos de lamarca.
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piezas nadan del minimalismo de una sandalia de PYC con forma de olaaotras recargadas,

TEXTOS: CELIA CUERVO. FOTOS: DR



TR TR

Descubre el sofa Mirai.
Disefiado con Andrea Steidl.

BARCELONA | BILBAO | MADRID
MARBELLA | VALENCIA



SO

BAZAAR

90

HARPER'S BAZAAR

Junio 2025

UN RITMO

IMPARABLLE

Sl-;_l;llnth; asegundo, manteniendo viva su tradicion,

o
pero sin perder la valentia por la innovacién que
siempre la ha caracterizado, asi es como Audemars

Piguet celebra 150 anos de excelencia relojera.

LA. RES]L[ENCL’\ marco el camino de Audemars Piguet

desde antes de que se fundara como compania relojera. Se dice
que su historia, casi como un cuento, se remonta a finales del siglo
XVIII, cuando Suzanne Audemars perdio a su marido y a tres de sus
seis hijos en una epidemia mortal que azoté el valle suizo de Joux,
donde habitaban. Ella era curandera y herbolaria, pero también habia
aprendido la minuciosa labor de tallar la piedra y, cuando se quedo
sola con sus tres hijos, aislada entre montanas por la enfermedad, la
nieve y el frio, transmiti6 a sus crios su caricter para salir adelante
y los introdujo, a través de la tradicion local, en la importancia de
hacer casi todo con sus manos, como ella lo aprendio con la piedra.
Asi descubrieron el oficio relojero. La Zanne’, como la conocian,
planté la semilla de la oportunidad para su descendencia y afios mas
tarde, uno de sus tres hijos, Jules Louis Audemars, fundé un taller
de relojes en la regién de Le Brassus, y poco después se asocié con
Edward Auguste Piguet creando en 1875 Audemars Piguet.

La tradicion siempre ha sido su fuerte. No podia ser menos
teniendo sus raices a los pies de las montanas del Jura, donde la
relojeria es un arte venerado. El espiritu colaborativo que la impulsé
desde sus inicios, unido al savoir-faire, pero también a su inquietud
innovadora y a su termdémetro social v cultural como marca, la
han posicionado como uno de los titanes relojeros del mercado.
Antes del siglo XIX, cuando todavia reinaban los relojes de bolsillo,
apostaron fuerte por los de murieca; cuando la industrializacion se
topd con las manufacturas, AP (como se conoce cominmente),
quiso mantener su tradicion manual de crear objetos tnicos, algo
que mantuvo hasta mediados del siglo XX; sobrevivieron a dos
Guerras Mundiales movidos por la innovacion, y después, en los
70, lanzaron al mercado el que, ain hoy, es su joya de la corona, el
Royal Oak, un reloj de acero y aires deportivos que se posiciond,
y sigue haciéndolo, como uno de los mas preciados accesorios de
alta gama. Un historial imparable que se ha reforzado ademis por
su vision de la cultura y su posicionamiento en el lifestyle de lujo,
sin dejar de contar cada segundo con el mismo amor con el que
lo hizo el hijo de Suzanne hace ya siglo y medio. Porque, como
dicen desde la marca, su motor siempre ha sido «buscar mas alli de
lo ordinario».Y solo asi se cumplen los grandes suefios. B

SlA DE ALUDEMARS PIGUET.

ORTE

14 CUERVO. FOTOS: C©

XTO: CEL



HARPER'S BAZAAR PARA ALMANAC

n lo alto del Hotel Almanac Barce-
lona hay un lugar que es mucho mis
que una simple terraza: una pequefia
galaxia donde las coordenadas se
trazan con luz, sabor y silencio. Con unas increi-
bles vistas 360° de la capital catalana, este oasis
urbano te invita a redescubrir la ciudad como
si de una constelacién viva se tratara. De dia,
cinco miradores se convierten en observatorios
desde los que podris contemplar edificios
icénicos, prismético en mano. La Sagrada
Familia, la Catedral o el Tibidabo no son sélo
arquitectura: son estrellas que titilan sobre el
asfalto. Te convertirds por un rato en astré-
nomo urbano, explorando la ciudad desde una
nueva dimensién. Y cuando cae la noche,
la terraza se transforma y la cocteleria de autor
despliega su magia con creaciones inspiradas
en constelaciones y signos del zodiaco.

Cada mes, Azimuth ROOFTOP crea un
céctel nico para homenajear uno de ellos.
El primero, Géminis, hasta el 20 de junio, y con
¢l cerrarin la primavera, pero vendrin muchos

mis. ; Te parece poco? La experiencia se com-
pleta con talleres de cerimica astrolégica,

HEARST made

CANDO

del Hotel Almanac Barcelona.

el cielo

Entre arquitectura modernista y constelaciones

liquidas, Azimuth Rooftop, la terraza con
vistas 360° del Hotel Almanac Barcelona,

eleva el arte de contemplar la ciudad.
Un r.fﬁagio dondle los cocteles trazan
mapas celestes ¥ la ciudad se redescubre.

sesiones de astro-yoga al atardecer y happenings
con musica en directo y hasta tarot. No te pier-
das las sesiones afiohouse con percusion: Zenith.
Todo, bajo un cielo que, desde las alturas, te va
a parecer mucho mds cercano. Tu brijula sen-
sorial estd, a partir de ahora, en la octava planta
del Hotel Almanac Barcelona. Vuela.

AZIMUTH DIA 7/ AZIMUTH
NOCHE Encuentratu
momento en la terraza

www.almanachotels.com



Fotografia de ROCIO RAMOS
Maquillaje de RAQUELALVAREZ

Inspirada en laenergia de la hora dorada, la

nueva coleccion de maqunll e estival Les Bei iges
de Chanel consigue una pl_ 1 p "cum\ radiante.
Un ma[ﬁgﬂ@debbe eza sencilla : '1]:-:1 aalas
modas pasajerasiPorPAUL\ MENENDEZ
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08 Les Beiges
elle Mine Lumicre
at du Soir, paleta

Regard Belle Mine
: le Golden y labial
pe Coco Flash Late Sun,
de CHANEL. Gorro
baio vintage. Fluido
iratante Hydra Beauty
Micro Créme, base de
aquillaje Les Beiges Touch
» Teint, polvos Les Beiges
Belle Mine Lumiére
Eclat du Soir, paleta
de sombras Les Beiges

. © Palette Regard Belle Mine

_":lffntumlk- Golden vy labial
+ Rouge Coco Flash Sun Kiss,
todo de CHANEL.
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En la mirada, paleta de
sombras Les 4 Ombres 324
]i|u||\‘l{||~ 'vu Styvlo
Ombre¥mag Gutour 60
Vert Titani mascara
Le Vislume Wates proot;
labial Rouge Coco Flash
Sunset v laca de urias
i [wl‘rnh Ballerina, todo

de CHANEL. Anillo

' Cm('.rm!-i 3 motivo
' o maielassé deoro a lo de
. CHANEL JEWEI

- A




ﬂﬁydn Beauty Micro

Sérum, polvos Les Beiges
¢ Be